DIE FACHZEITSCHRIFT
FURS MICE-BUSINESS

_Starke Marke

> Metropolregion Rhein-Neckar feiert 10-jahriges

Stadien ¥
Mehr als nur FuBball

MICE BOAT
Mehr als nur Passage

Verlangert bis 16.03.
Stimmzettel ausfiillen:
Ausgewadhlte Tagungshotels
zum Wohlfiihlen 2015/2016

Regensburg
Mehr als nur Standort




3. Schweizer KonferenzAre-
na wieder (sehr) erfolgreich

Das Format ,,mausert” sich zur
bedeutsamsten MICE-Plattform
der Schweiz: Die ausverkaufte
KonferenzArena 2015 (1.028
offizielle Besucher) stand neben
den Prasentationen der Aus-
steller thematisch im Zeichen
von Sponsoring im MICE-Be-
reich — mit der besonderen Ge-
wichtung von Emotionen und
Erlebniswelten. Auf einem Me-
dienroundtable  zeigte  der
Sponsoring-Spezialist Hans-Wil-
ly Brockes im Gesprach mit
Martin Blaser vom FC Basel
und Manuel Huber (Grasshop-
pers Club Zdrich), wie sich er-
folgreiches Sponsoring fir die
Veranstaltungsbranche gewan-
delt hat. Als wirksames Kom-
munikationsinstrument  kaufe
der Sponsor primar Emotionen
ein, erhalte im Gegenzug werb-
liche Werte sowie Rechte fur
die Vermarktung von Produk-
ten und Uber die Hospitality
auch ein Vertriebsinstrument.
Spannend auch der Auftritt von
Thomas Knapp, Autor und Ver-
leger des Buches ,Burn-out: in
den Krallen des Raubvogels”
und die Schilderung seiner Er-
fahrungen mit dem Syndrom.
Dazu gab’s nutzliche Hinwei-
se zur Friherkennung von ent-
sprechenden Symptomen. Als
,Uberraschungsgast” war Jorg
Arnold, Prasident der Zircher
Hotels (ZHV), geladen, der die
Branche zur Einschatzung der
Wahrungskrise und aktuellen
Lage des Schweizer Franken
ausdricklich in Schutz nahm...
Eine konzeptionelle Neuheit
kindigte die Geschaftsfihre-
rin der KonferenzArena, Janin
Heukamp, an: Kunftig werde

Quelle: Markus Senn, KonferenzArena

auch ein , exotisches Gastland”
eingeladen — mithin also keine
Nachbarlander.

Neuer EVENTWIDE Stand-
ort in der Schweiz eroffnet

Wiener
Eventwide

Das
tem

Franchise-Sys-
Internatio-
nal weitet sein Netzwerk auf
die deutschsprachige Schweiz
aus. Seit Jahresbeginn betreibt
die in Wetzikon/Zurich ansas-
sige Andreas Messerli AG den
Standort EVENTWIDE Schweiz
— der wichtige Player im Be-
reich Event- und Messebau
verfligt bereits Uber die geeig-
nete Infrastruktur. Fir den 6s-
terreichischen Franchisegeber
ist es der neunte Partner in ins-
gesamt vier Landern. Die inter-
national renommierte Andreas
Messerli AG kann mit sechzig
Jahren Branchenerfahrung,
zahlreichen  Kundenkontak-
ten sowie logistischer Effizienz
aufwarten. Mit dem Verleih
von Mietmobiliar der 6sterrei-
chischen Marke Eventwide er-
weitert sie nun ihr Angebot.
Die speziell fur Events entwi-
ckelte Kollektion versteht sich
als modulares Mdbelsystem.
Hinter ihrer Konzeption so-
wie dem Franchise-System Ev-
entwide International stecken
der Wiener Paul Kozak und

sein Unternehmen Bric a Brac.
Nach acht Standorten in Os-
terreich, Deutschland und Po-
len bedeutet der Sprung in die
Schweiz einen wesentlichen
Schritt.  Wéhrend
eine gréBere Expansion in Pla-

weiteren

nung steht, konzentriert man
sich in Wien derzeit verstarkt
auf die neue Partnerschaft.
Um den Kunden die neu-
en Mietmobel zu prasentie-
ren, sieht Eventwide Schweiz
fur Ende Februar eine Eroff-
nungsveranstaltung vor. Das
Wiener Unternehmen EVENT-
WIDE hat sich mit innovativen
und hochwertigen Eventmo-
beln einen Namen gemacht.
EVENTWIDE entwirft das Sor-
timent selbst und orientiert

sich dabei an der Formenspra-

che ausgewahlter Klassiker
der Designgeschichte. Jedes
Mdébel wird von ausgesuchten
Handwerksbetrieben in Euro-
pa exklusiv produziert — dies
gewdhrleistet eine bestandi-
ge Qualitat der Mietmobel so-
wie einen transparenten Ent-
stehungsprozess.

www.eventwide.com

Motel One verkauft die Ho-
tels der ersten Generation

Kurz vor Weihnachten wur-
den die Vertrage zum Verkauf

NEWSROOM

von neun Hausern unterzeich-
net; Kaufer ist die franzosi-
sche FDM Management, die
Betreibergesellschaft des Im-
mobilieninvestors Foncie-
re des Régions. Sie soll kunf-
tig die Hotels zusammen mit
der Louvre Hotels Group un-
ter der Marke , Premiére Clas-
Mit den neun
kleineren> Hotels hat die Er-
folgsgeschichte von Motel
One im Jahre 2000 begon-
nen.

"

se” fuhren.

Folgende ,alte Stand-
orte” wurden damit abgege-
Offenbach,
Dusseldorf-City, Schweinfurt,
Hannover, Kassel, Berlin-Drei-
linden, Kdln-West und Mun-
chen-Putzbrunn.
hat sich die Marke weiterent-
wickelt und setzt als ,Bud-
get Design Hotel” auf groBe
Einheiten in zentralen Lagen.

ben: Ratingen,

Inzwischen

LWir haben uns die Entschei-
dung; insbesondere im Hin-
blick auf unsere Mitarbei-
ter, nicht leicht gemacht.
Jedoch sind wir davon Uber-
zeugt, dass die klare Positio-
nierung der Marke Motel One
ein wichtiger Erfolgsfaktor ist,
um in dem scharfer werden-
den Wettbewerb zu beste-
hen. Daher war die Bereini-
gung des Portfolios mit dem
Verkauf der peripheren Lagen
folgerichtig”, so Dieter Muller,
Grunder und CEO der Motel
One Group. Nach der Trans-
aktion betreibt Motel One 48
Hotels mit 12.900 Zimmern in
funf europaischen Landern.
Neben der Er6ffnung am neu-
en Wiener Hauptbahnhof ste-
hen in diesem Jahr vor allem
auch die Markteinfihrungen
in London, Prag, Manches-
ter und Amsterdam auf dem
Plan.
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